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今日から東京ビックサイトで展示会出店しています。

• 東京インターナショナルギフトショー（2019年2月12日～15日 出店中！）

•

※2月27日～3月1日には、ライブエンターテイメントEXPOで展示会に出店予定。
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プレゼンター
プレゼンテーションのノート
つまりは、この展示会で公開できるように話題作りを行うことがすべての目的だった。


https://www.giftshow.co.jp/tigs/
https://www.live-event.jp/ja-jp.html


プレスリリース

• 2019年2月12日リリース
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• 2018年12月14日リリース

プレゼンター
プレゼンテーションのノート
マクアケ：https://www.makuake.com/project/waylly/


https://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000018.000030116.html
https://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000012.000030116.html


楽天ランキング総ナメにした商品ローンチ戦略について

•その１：ランキング画像

•その２：ランキング画像
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まずは、こちらのランキング実績をご覧ください。

http://caseoclock.xsrv.jp/download/2.pdf
http://caseoclock.xsrv.jp/download/3.pdf


では、どのようにして
ローンチを行ったのか？
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２月１日の販売開始に向けて何を行ったのか？

そもそもどういうキャンペーンを開催したのか？
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キャンペーン内容：
http://waylly.net/senkou/

http://waylly.net/senkou/
http://waylly.net/senkou/


２月１日（金） 10:00 ～ ２月２日（土） 09:59まで 先着200名様

「WAYLLY＋ドレッサー＋手帳型ケース」1,900円相当プレゼント！

２月２日（土） 10:00 ～ ２月３日（日） 09:59まで 先着200名様

「WAYLLY＋ドレッサー＋カードケース」1,598円相当プレゼント！

２月３日（日） 10:00 ～ ２月４日（月） 09:59まで 先着200名様

「WAYLLY＋ドレッサー＋リングケース」1,598円相当プレゼント！
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この３日間でランキングを独占することが目的。

３日間楽天リアルタイムランキングを独占することができた。

※結果：問い合わせがあり「○○○○！」で特集が決まった。

9



こういうオファーが・・・
ここに、○○○○！からのオファー内容を・・
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では、何をやったのか？

こちらのシートを御覧ください。
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1n8h4lBrulBGid_ro9nVXFOu4pRn1XFVeu9_nVedzPmw/edit?usp=sharing


事前の先行告知
・Yahoo/自社モールの購入者データ 18,000件

・LINE@ 登録者 21万人（有効友達登録数 62,000人）

・楽天市場内のメルマガ有効者数4,000人くらい？

・インスタグラムでの告知

・Twitterでの告知／広告も（エンゲージメント広告）

これらのラインに向けて告知を行った。
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先行予約ページで申し込み
先行予約をLINE@を活用して行った
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http://waylly.net/senkou/


LINE@の登録者数
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•



アクセス数について
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メール配信文面とスケジュール公開
ここから確認ができます。

16

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1n8h4lBrulBGid_ro9nVXFOu4pRn1XFVeu9_nVedzPmw/edit#gid=1562201533


先行案内ページを公開

参考サイト ▶リンク先

※２月１日のサイトをお見せします。

※流行っている感の演出：

その１ その２
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http://waylly.net/rakuten/mk/pc/pc.html
https://www.rakuten.ne.jp/gold/waylly/MK/images/tetyousyuuryou.jpg
https://www.rakuten.ne.jp/gold/waylly/MK/images/tetyouhaihusyuuryou.jpg


LINEのCPF広告
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https://digitalidentity.co.jp/blog/wp/wp-content/uploads/2018/02/CPF.png


先行案内ページを公開

１日目ページ リンク先

２日目ページ リンク先

３日目ページ リンク先
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LINE CPF広告配信結果

20



では、ここから何名が買ったのか？

予想してみてください。
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結果発表
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プレゼンター
プレゼンテーションのノート
述べ人数の計算は、まだできておりません。

購入総数　１７６７人 １回　１６３２人 ２回　１２４人 ３回　１１人



結局のところ・・・商品ローンチの目的

先着200名様と謳うことで、販売開始直後に注文が殺到

↓

リアルタイムランキングを１位を獲得

※エビデンス画像をゲットできた！

ロングテールで売れる商品へ。
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つまり商品のローンチをするためには、

綿密な戦略を立ててローンチをすべき。
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化粧品をローンチするまでのサンプル事例を紹介。

25

※とある有名なインスグラマーにプレゼンした。



商品ローンチまとめ

・流行っている感を演出することで流行を意図的に作ることができる。

・お祭り感の演出。

・買ってくださいではなく、買わないといけない雰囲気を作っていく。

※巻き込む対象数が大きければ大きいほど話題性が高まる
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