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第2部目次

•AKIMASAの物販ヒストリー

•Amazon.comの現状

•中国輸入（OEM）の販売
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物販ヒストリー①

•サラリーマン時代の毎月の給与日前はいつも赤字

•年２回のボーナスは高額スクール代に全ツッパ

• Amazon輸出での起死回生劇



Amazon.comの凄さ
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年３０％
成長



現在のビジネス状況

•最近の月商

2000万円～2400万円
� 9割の売り上げがAmazon.com 1割が国内販売

� Amazon輸出粗利２０％ 国内粗利５０％以上
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物販ヒストリー②

•アカウント停止を50回以上経験

•Amazon輸出最強説

•中国OEM開発＆クラウドファンディング
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複数アカウント運用方法→ユーザー権限
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Amazon輸出最強説
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消費税還付
・仕入れ代
・輸入代
・飲食代
・車代
・ガソリン代
・PC・家電代
・旅行代
・その他、経費にかかる全ての消費税



中国OEM→クラウドファンディング＆国内Amazon
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＜メリット＞

ライバル不在
高利益率
知財に強い
広告が効率的
長期的
量販店へ

＜デメリット＞

コスト高
資金が必要
時間がかかる
販売センス
ハズレもある



クラウドファインディング（MAKUAKE）の販売方
法
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・日本未発売品
・物販経験者
・独占契約があるか
・自社商品であるか
・その他たくさんの条件

日本一のクラウドファンディングサイト

条件→



クラウドファインディングのメリット・デメリット
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＜メリット＞

・資金不要
・返品返金が少ない
・アクセスが多い
・利益率が良い

＜デメリット＞

・独占契約必須
・時間がかかる
・条件が厳しい
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それでもAmazonが良い理由
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・長期的に販売出来る
→利益を定期的に生み出す

・利益率が良い
→手数料がお得、FBA送料がお得

・母体が強く将来有望
→まだまだマーケットは大きくなる



自社（OEM）商品をAmazonで上手く売るに
は
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・品質にこだわる（パッケージデザインなど）
・利益率良く販売する
・返品返金は喜んで
・保証を充実させる
・広告をかける
・リスティングする
・DRMを使う
・プレゼントをする



SUPER URLの活用
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SUPER URLは
「アマテラス」を利用。

海外製の高機能なリサーチツールもある様だが
売り上げ管理やフォローアップメール配信など
充実した面もあるので利用している。



どんなキーワードを上位表示させるべきか
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売り上げ＝アクセスｘコンバージョン

・アクセスの良いキーワード

・コンバージョンの良いキーワード

スポンサープロダクト広告



Amazon内クーポン活用

実際にお見せします。
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広告の運用について

•実際の画面を共有します。
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宣材写真や宣材動画①
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宣材写真や宣材動画②
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顔面レベルやフォロワー数
によって金額はピンキリ。

例）半日撮影で
５万円＋交通費
インスタ投稿２回



リスティング方法について
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保証カードを付ける

↓
保証を受ける為に
メルマガなど
に登録させる



レビューの入れ方
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まとめ
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売上＝アクセス×購入率


