


具体的な内容は・・・



株式会社セールスデザインラボ 代表 
実演デザイン講座 主催 
セールスデザイナー・ディレクター 
上野健二

10年以上、デザインプロダクションにて上場企業のブランディングデザインほか広告、ポス
ター、チラシなどデザイン、ディレクションに携わる。プロダクション時代、プロのデザイナー
にデザインを教え、起業後、デザイン会社やプロのコンサルタントなどに、コンサルティングを
し業績を上げる経験を持つ。 
!
現在、中小・個人事業企業の業績アップをデザインでサポートする会社を2社経営、年間100本
以上ランディングページを制作する現役のセールスデザイナー兼ディレクター。 
!
クライアントの成果にこだわるデザインを専門に制作し、ランディングページ一つで数億規模の
売上げを作る実績多数。 
!
また、講師自らが教えるデザイン講座の受講生はイラストレーター初心者はもちろん、年商数億
の経営者、カウンセラー、セールスコピーライター、デザイナー歴15年以上のプロまで幅広く、
一般的なスクールやデザイン講座では学べないビジネスの業績を上げるデザイン制作を学ぶ。こ
れまで動画を通じて3000名以上の受講生にデザインを教える。

自己紹介





No.1を探せ！
デザインの反応を上げるには「売れてる感」を 
演出するというのは非常に大事です。 
中でも非常に効果的なのが「No.1」を訴求すること。 
人は「No.1」に引き寄せられる、引っ張られる、 
興味が湧く、記憶する、信頼する、安心する、 
圧倒的に購入する。 



「いや、ウチの商品より良い物は沢山ありますよ」 
「No1なんて到底無理…」ではなくて、 
「No1」は作るもの。発見するもの。 
小さなエリア、小さなカテゴリー、小さな市場、 
No.1が見えるまで細分化することが大事。 

自社の商品で「No1」と 
呼べるものはないか？

よく聞くのが…



小さな範囲でいくつNo1があるかを 
分解してみるとNo1は意外と見つかる！ 



売れてるデザインの 
モデリングをしているか？

モデリングとは簡単にいうと「マネる」こと。 
モデリングのメリットは、

☑️クオリティの高いデザインを素早く作れる。
☑️外す確率が低くなる。



モデリングする対象があるということは、 
ゴールに向かって制作を進められるので、素早く完成させ
ることが出来る。

大事なのは売れてるデザインをベンチマークすること。ど
んな情報が売れるポイントなのか？どんな形をしているの
か？売れるには理由が必ずある。



ただし、ただ単にパクるのはNG。 
単純にクレームがきます。 

自社ならではの強みやメリット 
自社ならではの売れてる感を 

入れて、モデリングしたデザインよりも 
さらに売れそうなデザインを 

目指しましょう。



トーン＆マナーは 
あっているか？
トーン＆マナーとは何か？

トーン＆マナーとは、ブランディングにおける 
デザイン・クリエイティブの表現をルール化したものである。 

 広告・販促物のデザイン表現の意味・理由付けの根拠となるとともに、 
関係者間での意志統一や共通認識を得ることができる。 

：JAGAT引用



簡単にいうと… 
市場に合わせて 
デザインをする



例えば・・・
筋トレ系のサプリを売りたいのに 
癒し系のデザインでは売れない

この場合、トーン＆マナーは全然合ってない。



筋トレ市場のデザインの特徴はというと 
・背景が黒い 
・炎が吹き出ている演出 
・シルバーやゴールドなどメタリック感が使われる 
・筋肉ムキムキ 
・硬派、男らしい強さ 
などなど…



市場のトップ1・２・３を 
走るライバルのトンマナを 
リサーチすることが近道。
そのライバルたちのデザインはだいたい同じト
ンマナをしている。自社デザインのトンマナの
着地点は横に並べても違和感が無いぐらいの
ところ。その上で、訴求力の強いデザインを作
ることがポイントです。





実際に作ってみる！ 
実演デザイン 
「モデリング」



もし、この先もビジネス上で 
デザインと関わるのであれば 
この実演制作を見るのは重要です。
デザイン制作の行程というのは普通は見ることも知るこ
とも出来ません。ですが、自分で作るにせよ、外注する
にせよ、売り手である以上、ビジネスを総体的に理解す
る上で制作行程を知らないと、ビジネスの舵を握ってい
ないのと同じ。



では、始めます。



良いデザイナーを見分ける重
要な２つのポイント 

＆ 
デザイナーへの依頼方法 



売れたデザインを作った実績
を掲げているかどうか？

良いデザイナーを見分ける重要な２つのポイント

誤解を恐れずいうと、世の中の9割のデザイナーは 
「カッコいいデザインを作ることしか考えていません」 
自分の作品集にどれだけカッコイイ、広告の賞を獲るよ
うなデザインを並べられるか？このことで頭が一杯です。

つまり、あなたを 
「よし売るぞぉ！！」と意気込んで 

デザインを作る人は皆無



逆に言うと…
「売れたこと」を実績にするということは 
カッコイイだけの自己満足に浸らず、 

クライアントの結果にフォーカスしていると同様。

少なくとも、9割以上のデザイナーよりも 
あなたと同じ「売り上げを上げるためにデザインを作る」

という共通認識を持っていると同意。



同業種のデザイン制作の経験
値が豊富かどうか？

良いデザイナーを見分ける重要な２つのポイント

これは非常に重要です。 
いくら売ることにフォーカスしていたとしてもデザイナー
としてのスキルがゼロであったら正直厳しいです。



そうではなく…
サプリの販売ページのデザインは 
「これまで数百回作ってきました！」という人であればこち
らのディレクション（指示）の腕次第で売れるデザインが作
れる可能性があります。



ポイントは
デザイナーがどんなデザインが得意なのか？ 

これまでどんなデザインを数多く作ってきたのか？ 
を事前に聞いて、 

あなたの目で見ることが大事。



デザイナーへの依頼方法
これは凄く大事です。 

デザインの依頼というのは 
「こんなデザイン作ってくださいー 

宜しくお願いしますー」 
と丸投げで依頼すると、98%滑ります。



大事なのは 
「タタキ台」をどこまで作れるか？ 
タタキ台とは、仮のデザインで 

デザインに入る前の設計書のようなものです。 
WEBではワイヤーフレームとも呼ばれます。 



ざっくりですが、こんな感じです

これを作れるかどうかが非常に重要です。



どんなコピーがどの辺りに 
どれぐらいのボリュームで入り、 
どんな写真がどこに入るのか？

ポイントはデザイナーへの指示書。 
これの善し悪しで決まります。



ご清聴ありがとうございました。



jituen.com/buppan

http://jituen.com/buppan



