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「 商品ページのライティング 」



本エピソードでの学びどころ

商品ページのライティングの前提知識

コピーを書く時のコツ（復習）

右脳と左脳 キャッチと説明・根拠

ベネフィットとスペック

リズムを意識する

シンプルに



本エピソードのゴール

一般的な読み手（見込み客）の性質を理解する

シンプル、かつ、ポイントをついた商品ページの文章を書く

為の、前提知識を習得する

自分の書物の、効果的な推敲の方法を知る



商品ページライティングの前提知識

２種類の読み手のタイプ

全部よみたくない人（おそらく、こちらが多数派）

全部読む人

つかんでから → 納得させる

全文は読まれないと思って書く どうにかして、キャッチする必要あり

ベネフィットでつかむ。目にとまるように（キャッチというやつ）

つかんだあと、その根拠、プラスアルファの情報を付記。

型：【キャッチ】納得させる為の情報

【ベネフィット内容】根拠を明らかにする情報（スペック）や付記

（比率） ベネフィット：説明 ＝ ３：７ くらいを目指す。

この原則は、タイトル、仕様に共通。



商品ページライティングの前提知識

設計を最初にする

木を見て森を見ず、にはならない

全体の構成が最初

全体の構成をする為に、何が必要？

つづく →



商品ページライティングの前提知識

全体の構成をする為に、何が必要？

素材

素材って何か？

商品から得られるモノ

体験

商品の特徴

（詳しくは、北海道セミナーを復習）



余談： 構成のお話を少々。。。



商品ページライティング：コピーを書く時のコ
ツ

左脳的

読んで 理解する

論理的、言語的

正確な情報を使う。権威を借りる。

右脳的 うのうてき

見て 分かる

視覚的、体感的

みた瞬間に理解できるモノを使う

シンボル、見慣れた文字列

キャッチ と 説明（根拠）



商品ページライティング：コピーを書く時のコ
ツ

左脳的

読んで 理解する

論理的、言語的

例：

「わずか◯◯グラム」

右脳的

見て 分かる

視覚的、体感的

例：

「◯◯みたいに軽い」

キャッチ と 説明（根拠）



商品ページライティング：コピーを書く時のコ
ツ

視覚的にキャッチする 小技

【 これを使う！ 】

☑ 絵文字を使う

https://emoji.ichinoku.com/#why

キャッチ と 説明（根拠）



商品ページライティング：コピーを書く時のコ
ツ

ベネフィット と スペック

ベネフィット：（直訳）利益

どんな体験に金を払うか？何がいいのか？

スペック：（直訳）仕様

何なのか？どうなってるのか？ なぜベネフィット

があるのか？



商品ページライティング：コピーを書く時のコ
ツ
ベネフィット：

「こんな音が鳴っていたんだ、、、！？

今まで聞こえなかった音が聞こえる。」

スペック

「ハイレゾ対応 20hz - 40000hz までの再生能力」



余談：切り口≒ Perspective, Point of view

ベネフィット＝右脳的、スペック＝左脳的 ではない

ごっちゃにならないように

ベネフィット と スペック

商品の特徴を 商品がもたらす体験 と 商品そのものの在り様 とい

うみる場合の区別

右脳的 と 左脳的

情報を解釈するチャネル、伝わり方、伝え方 でみる場合の区別



商品ページライティング：コピーを書く時のコ
ツ

リズムを意識（音楽的に す～ っと入れる）

リズムを意識するには？ → 読む

リズム ≒ くりかえし パターンとリピート

型

文字数

韻



商品ページライティング：コピーを書く時のコ
ツ

リズムを意識（視覚的にもすんなり入る様に）

区切りが 見える様 な文に

文字種類の組み合わせ（カタカナ、ひらがな、漢字、

アルファベット、数字、etc. ）

句読点、スペースの使用

例：



商品ページライティング：コピーを書く時のコ
ツ

シンプルに。 文字数を 極限までに 削ぎ落とす

てにおは、全てにこだわる

一文字単位でこだわる

徹底的にこだわる

削ぎ落とす作業は最後の調整としてやる

木を見て森を見ず にならない



実際に書く時のコツ

イメージをしながら書く為の質問

これを使う人は、これをどんなシーンで使うのか？

商品のウリとなる性能が発揮されてベネフィットが発生するのはどんな場

面か？

一番てっとり早いのは、自分でやってみる事

自分がユーザーの気持ちになれると、想像し易い

できなければ、これを使う人を、想像する

これをしやすくするツールが、ぞくに言うペルソナ



推敲時のポイントまとめ

ベネフィット：

何がいいのか？ 直感的に入って来るか？

スペック：

ベネフィットがある事を、読み手として納得できる？

根拠みたいなモノはある？ 大げさに聞こえない？

ペルソナ設定したターゲットにささる表現か？



推敲時のポイントまとめ

MECE は 正解だけど、注意が必要

ヌケモレはなく、重複はない方がいい、けど、

重複はあえてやる場合もあり

重複 と 強調 は違う

意図的に、狙ってやるなら、それ強調



推敲時のポイントまとめ

リズム： さらっと読める？（視覚的、音楽的）

無駄はないか？

文字数を 極限までに 削ぎ落とす

何度か読む。 時間をおいてから読む



休憩...



ウォームアップ： このウェビナーのタイトル

普通に書くなら、「商品ページのライティング」



ウォームアップ： このウェビナーのタイトル

【累計売上７億円オーバー！ボードメンバーAJ のライティング術 】

実績による権威付け。お金のパワーも借りたアプローチ。

【カンタン・具体的 & すぐに実践できる！ 商品ページライティング術 】

セミナーで期待できる効果 で訴求するアプローチ

【商品ページライティング術 】

説明のみのアプローチ。

【ボードメンバーAJ の商品ページライティング術 】

講師を知っている人には効果があるかもしれないアプローチ。



リクエスト：
他人様のページを勝手に書き換えてみよう

コンプレッションウェア

https://www.amazon.co.jp/dp/B013DMFPWE/

鼻毛カッター

https://www.amazon.co.jp/dp/B06W5WFVPG/



他人様のページを勝手に書き換えてみよう １
htttps://amazon.co.jp/dp/B01LATWL5G



他人様のページを勝手に書き換えてみよう ２
htttps://amazon.co.jp/dp/B00VV6BM9K



他人様のページを勝手に書き換えてみよう ３
htttps://amazon.co.jp/dp/B01M3PV96T


