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商品パッケージから考察する
（ちょっぴり大人の）物販ビジネス



自己紹介
・（株）ブレーメン / （株）アートファイヤー 
　　恵比寿刃 / アートファイヤー / お手伝い / メディカルリゾート 

・法人2社 （9期 ＋ 4期） 
　社員2名 / アルバイト6名 / 外注2名 
　 
・販売チャネル 
　楽天 / Amazon / yahoo / 自社 / 卸 

・座右の銘：子曰く「四十而不惑」 

・おもしろ、おかしく、ためになる！2



3

第1章 / S

第２章 / 商品パッケージ

第3章 / 立体思考

商品パッケージから考察する
（ちょっぴり大人の）物販ビジネス

←→ M
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S と M
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S ←→ M

相互関係

マルキ・ド・サド ザッヘル・マゾッホ
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S：M

サービス 満足←→
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ドS ドM←→
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超ドS 超ドM←→
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M と S
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モノ
M S
 サービス
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・モノ  = 
・サービス  = 
・（モノと言う名の）サービス  = 
・（サービスと言う名の)モノ  = 
・モノとサービス両方  =

タイヤのあるモノ
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・モノ  =  車 
・サービス  = 
・（モノと言う名の）サービス  = 
・（サービスと言う名の)モノ  = 
・モノとサービス両方  =

タイヤのあるモノ
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・モノ  =  車 
・サービス  =  タクシー 
・（モノと言う名の）サービス  = 
・（サービスと言う名の)モノ  = 
・モノとサービス両方  =

タイヤのあるモノ
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タイヤのあるモノ

・モノ  =  車 
・サービス  =  タクシー 
・（モノと言う名の）サービス  =  レンタカー 
・（サービスと言う名の)モノ  = 
・モノとサービス両方  =
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タイヤのあるモノ

・モノ  =  車 
・サービス  =  タクシー 
・（モノと言う名の）サービス  =  レンタカー 
・（サービスと言う名の)モノ  =  スーパーカー 
・モノとサービス両方  =
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タイヤのあるモノ

・モノ  =  車 
・サービス  =  タクシー 
・（モノと言う名の）サービス  =  レンタカー 
・（サービスと言う名の)モノ  =  スーパーカー 
・モノとサービス両方  =  Uber Eats
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モノ（商品）

サービス（価値）

↓
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サービス

保証

特典

ユーザビリティ割引

コンテンツ

配送

カスタマー

パッケージ
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小堀さん

超ドS
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サービス

保証

特典

ユーザビリティ割引

コンテンツ

配送

カスタマー

パッケージ
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パッケージ
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お洒落な

ハッピー
パッケージで
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ブランド

ギフト

価値の転換高見え

マーケティング広告

wao!!パッケージ

広報
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事例紹介
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ブランド
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ブランド

・タグの統一
・ファン → 宣伝媒体



27 NEW ERA



28 Martin Margiela



29 Off-White × NIKE



30 アウトドア ギア
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高見え
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値段以上に見える

・素材を工夫する
・同梱物を工夫する

高見え

↓



33 G-SHOCK



34 金箔ソフト



35 MAD et LEN
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恵比寿刃 
（波 / 凪）
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くまさん

・Royal → ルーズベルト大統領 
・家族 → 動物と人間の中間の存在



38 ダッフィー



39 コンラッドベア



40 HEDIARD（紅茶）
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価値の転換
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価値の転換

商品（モノ）の目的をずらす

新しい需要の取り込み
↓



43 キットカット



44 プロ野球チップス



45 ウェイウェイランド
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ラッピング
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ラッピング

真心を上乗せする
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・麻ひも 
・ワックスペーパー 
・薄葉紙 
・マスキングテープ 
・季節の自然物 
・（お手紙）



49

麻ひも / 自然物 マスキングテープ / ワックスペーパー

毛糸レザータグ



50 伊勢丹の有料ラッピング
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wao !!
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wao !!

インパクト！！！
瞬間的にガツンと心が動く



53 Perrier Jouet



54 カスタマイズド シャンパン
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細部の仕掛け

https://twitter.com/takshzn/status/1171381965573914624


56 TENGA_GIFT BOX



57

広告



58

広告

刷り込み認知

捨てられないパッケージ
↓



59 ディズニーの缶



60 ブランド BOX



61 まんまとハマってる例..
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広報
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広報

企業哲学

パッケージにメッセージ性
↓



64 ATHLETIA



65 無印良品
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マーケティング
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マーケティング

リピート施策
UGC施策

バイラルマーケティング



68 PIERRE HERME



69 Miller Harris



70 TENGA_WORKOUT



71 お典雅



72 （カップヌードルクエスト）



73 （カップヌードルクエスト）
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立体思考
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立体思考

事実は１つ / 真実は∞
事実は2D / 真実は3D
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事実は１つ / 真実は∞
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交通事故
競合問題

事例
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真実はいつも
1つ！！！
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真実はいつも
1つ！！！

嘘!!
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事実は2D / 真実は3D
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モノゴトにはあらゆる側面が存在する

事実 真実

(平面） (立体）
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83
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事実
1$ = 132円

真実

景気 経済指標 株価

金利

資源地政学要人発言

テクニカル
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広告
売上100万円UP

利益率？その後の売上？

ブランド価値？ 競合？

立体的に考える
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立体思考の例
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平面思考の例
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サービス

保証

特典

ユーザビリティ割引

コンテンツ

配送

カスタマー

パッケージ
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ブランド

ギフト

価値の転換高見え

マーケティング広告

wao!!パッケージ

広報
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第1章 ：S と M

第２章 ：商品パッケージ

・サービス と 満足 
・モノ と サービス

・パッケージを体系化 
・事例紹介

第3章 ：立体思考
・事実は1つ / 真実は∞ 
・事実は２D / 真実は3D  
・目標設定. ▶ 立体的
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商品パッケージから考察する
（ちょっぴり大人の）物販ビジネス


