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Amazon最新事例のシェア



直近のAmazonローンチ事例
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ローンチで行ったこと
• LPからのリスト向けキャンペーン 

•リスト19,000件 

•クーポン 30%OFF & セール 35%OFF 

•期間 10日間 

•メール配信3回 

•溜め込みなし 6



商品属性
•明確なキーワードがない商品、 

それを探している人がいない商品 

•悩み解決系、悩み系キーワードはある 

（例：腰痛、肩こり、美肌） 

•価格帯3,000円～4,000円 類似商品と比べて安くはない 

•ターゲットワード例： 

悩み系キーワード多数（腰痛、肩こり、美肌） 

ビックキーワード（健康、美容、家電） 

他商品の指名ワード 

•完全なプロダクトアウト
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状態（カタログやレビュー）

•レビュー 0 

•それまでの CV 0 

•検索順位、圏外 

•タイトルはキーワード多めに設定 

•新着
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結果の前に、最近の噂

•レビュー０だと上がらない 

•新着ブースト効かない 

•ローンチでかなり大量にCVしないと上がらない 

•上がるまでに時間が必要、中長期実績が重要
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結果
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結果

CVたった58件。。。 

そもそも期待もしていなかった。
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結果内訳
3/20：10　 

3/21：8  

3/22：4  

3/23：2  

3/24：2 
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3/25：0  

3/26：7　 

3/27：9  

3/28：4  

3/29：3  

3/30：2  

3/31：7



SEO結果
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図
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図
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SEO結果

•ターゲットワード 検索２位！ 

•主な複合ワード全て1ページ目（トップ10位以内）！ 

•その他、約20ワードで10位以内～１ページ目！ 

•まったく狙っていないワードも上がった！ 

•検索結果200,000件の中で3位も！
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この事例から得られる見解

•レビュー0でもトップレベルまで上がる  

•販売数量を大量に稼がなくても上位に上がる  

•新着が強くなっている可能性も高い  

•タイトルに入っているワードが全体底上げされる  

•初動のローンチは今有効といえる
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その他、気がついたこと
• 悩み系キーワードでも売れる 

プラットフォームでも悩みで検索している人が多い  

※悩みが解決できれば、誰も知らないものが売れる 

• 検索ビッグワードでも意外と上位にあがりやすい  

ビッグワードから物を買う人もいる 

• 主なボリュームが大きいキーワードがなくても、  

様々な関連ワードからの導線で売上を作る事ができる、しかも気づかれにくいし

真似しずらい 18



約1ヶ月後、現在は？ 

新着効果終われば終わりのか？
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全ワードで順位ほぼキープ
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直近でAmazonローンチやった人いたら 

結果シェアしてくれると嬉しいです

 21



実は、特殊な方法も使ったのですが、 

その話はまた後日・・・
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