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アジェンダ

ヤフショの最近のSEO事情

•検索アップデート

•優良配送

•優良店

•プロモーションパッケージ

•キャンペーン&広告回り
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タブでの絞込項目が増えた優良配送が優先表示される

ランキングタブは検索に関連する
カテゴリランキング→

関連するカテゴリジャンルの店舗の
店舗ランキング

検索のアップデート（通常検索）
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検索のアップデート デフォルト画面

デフォルト画面が一部のジャンルは変化

一般的なジャンル アパレル系など一部のジャンル
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検索のアップデート アパレル系など一部のジャンル

・カラバリの画像登録をするとバリエーション画像が３カラーずつ表記される。

・バリエーション画像未登録はサムネイルが表示される。

・アパレルでもユニセックスジャンルに登録するとサムネイルが表示(ランキングなどの優位性を減らすため）

・検索結果にブランド名の表示
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ＳＥＯで重視される要素

商品ページのカタログ作成・・・割愛

販売数量・・・直近よりも一定の周期が高い（おそらく１週間ほど、

販売数量をどう稼ぐかは後程詳しく）

優良配送・・・後程詳しく

優良店・・・後程詳しく

プロモーションパッケージ・・・後程詳しく
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優良配送
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優良配送の条件＝2日以内に到着できる

①ストアパフォーマンス「出荷遅延率」が、

（注文日が当日から98日前～9日前の注文において）5％未満のストアの商品

②お客様が選択できる「配送日」が「注文日＋2日以内」の商品

（「お届け希望日時指定」が「指定不可」の場合、

「お届け希望日」が算出できないため、「優良配送」扱いになりません。）

翌日お届けor（翌々日お届け）は基本的にOK

配送に必要な最大日数+〇日＝２日以内
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優良配送の検索結果

商品の配送方法で1つでも優良配送の配送方法が選択されていれば

優良配送のバッジが表示される。（検索優先表示対象になる）

例

メール便（ゆうパケット）で送れるモバイルバッテリー

配送方法 メール便（送料無料） のみ

メール便（ゆうパケット）で送れるモバイルバッテリー

配送方法 メール便（送料無料）、宅配便（+500円）

×

〇
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優良配送注文シェア率

優良配送注文シェア率は（注文日が当日から98日前～9日前の注文された）商品のうち

優良配送の方法で実際に配送された商品シェアの割合。

例 メール便（ゆうパケット）で送れるモバイルバッテリー

配送方法 メール便（送料無料）、宅配便（+500円）

実際の注文 10件90件

優良配送注文シェア率は 10％
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優良店
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プロモーションパッケージ

「Yahoo!ショッピング」出店者様の売上向上やストア運営をサポートするための販促オプションです。

ご加入いただくと、検索結果の露出アップ、ストア運営の役立つデータ・販促活動に役立つツール提供などの

特典を受けられます。ご加入には3％の手数料が必要です

3%全注文に手数料

多くの店舗が

店舗のPRオプションをやめて（０％）にして移行

（PRオプションは商品個別で設定）

検索結果順位アップ効果が、通常の約1.3倍得られます。

プロモーションパッケージゴールド特典適用のストアは、

通常の約1.7倍の効果
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優良店
条件

１、優良配送注文シェア率５０％以上（一部カテゴリ除く）

２、総合評価が１２点以上

３、優良店評価項目の点数が一定の水準を満たしている。

（公式の発表はないものおそらく９~１０個以上）

４、月次で前々月20日～前月19日のうち、90%以上日次優良店判定を満たしている

（例：２８日の場合26日以上、30日間の場合27日以上、３１日間の場合２８日以上）
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優良店のなるための手順

１：優良店評価項目の点数以外をすぐに改善して

総合評価を一定数以上にする。（今すぐにでもできる）
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優良店のなるための手順

２：優良店評価項目の点数を約３か月継続して改善する。

（注文日が当日から98日前～9日前の注文）
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商品&店舗レビュー対策

・ストア低評価レビューは店舗起因じゃない限りほとんど対象に

ならない。

・高評価をとるには対策が必要。（サービス、同梱物、アフターフォロー）

ツール系

おもてなしメール

https://www.d-apri.com/omotenashi_mail_yh/

https://www.d-apri.com/omotenashi_mail_yh/
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・出荷の速さ・・注文日から出荷日までの速さ（営業日は考慮される）

優良店の中ですぐに改善できる項目

・出荷遅延率・・出荷日が遅延していないか。遅延も出荷日が基準。

（過去の注文もさかのぼり管理ミスがあれば訂正できる。）

過去注文をさかのぼり原因となる箇所に修正をいれることで翌日以降に改善。

・ストップ！遅延ちゃん

３カ月も待てない方へ・・

https://bit.ly/3FmAHC8

ストップ！遅延ちゃん.pdf
https://bit.ly/3FmAHC8
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優良店のなるための手順

３：優良配送注文シェア率を達成する

実質的に優良配送となる配送方法

宅配便全般、ヤマトのネコポス

実質的に優良配送とならない配送方法

ゆうパケットやクリックポストなど日本郵便（佐川）のメール便サービス、定形外郵便

ただし、あくまで現状自社で設定した配送管理の上、各注文の
出荷日を基準にヤフー側は管理している。
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優良配送注文シェア率を達成する

・注文数の多い商品は宅配便に切り替える。

安い契約運賃を獲得するか、ヤフショと連携するヤマトのフィルメントサービスを使う。

・現在の配送方法を優良配送にしてサービスレベルを上げる

（どうしても切り替えれない場合の応急処置）

（低評価率があがる恐れがあるので配送に対してのサポートが必要）

・メール便で注文数の多い商品だけでもネコポスに切り替える
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キャンペーン＆広告回り

・倍々ストアキャンペーン

タブ分けされる。参加ストアのＴＯＰからの導線が強くなる。ポイント分手数料がかかるので、

まずは売れる日からだけでも参加。

（ユーザーによる観覧履歴などからカテゴリわけされる。）

参加条件

直近（３カ月？）の全商品の平均のPR料率が考慮される。

（個別商品でのPR料率の割合が高くなると料率も高くなる。）

倍々ストア条件の参加料率は考慮されないので参加し続けても平均料率があがるわけではない。
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ＳＥＯ、アクセスまわり

・購入＋優良店、優良配送で検索は抑える。

＋PRオプションを個別で調整。

・今までどおり基本的に注文件数が重視されるので高単価商品はストアマッチ中心の広告で
（自然検索上位は狙いづらい）

・注文件数が重視されるので低単価（１円～５０００円以下が強い）

・総合ランキング１００位以内は一気にアクセスがあがる。

ただしランキング継続させるには２０００円以下でターゲット層の広い商品
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低単価商品の販売戦術

・週単位で継続して総合ランキング（カテゴリランキング）に載る方法を考える。

・ストアマッチを上げる（８位以内を目安に目視）

・トクプラに参加

・倍々ストアに参加

・既存客への購入とヤフショ内のリタゲ率をあげるために

既存ユーザーからのアクセスを獲得（メルマガ、LINE)

・ヤフショ新規ユーザーへの無料購入で購入数を獲得

・商品別のPRオプションの調整で１ページ目上位に
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中～高単価商材の販売戦術

・ストアマッチを上げる（８位以内を目安に目視）
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