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��
デザインツールで効率最大化

最適なツールを使いこなして、作業を劇的にスピードアップ



デザイン制作ツール

Illustrator Photoshop Figma



それぞれの使用方法は？



I l lustrator Photoshop Figma

・文字と画像を組み合わせてレイアウト

・拡大縮小が必要なロゴ・イラストなどの作成

・印刷サービスを利用する印刷物のデザイン

・写真の色調整/加工やコラージュ

・写真・画像上への文字入れ

・ワイヤーフレームの制作

・プロトタイプの制作

・資料のデザイン



��
明確な目的を持ってデザインをしよう

「何のためのデザイン？」本質を理解する



デザインは目的ではない



目的を達成するための手段です



目的＝販売促進



デザインは、間を適切に繋ぐこと



デザインは、間を適切に繋ぐこと

人と人の間

人と物の間

人と事の間

今と未来の間



デザインは、間を適切に繋ぐこと

人と人の間

人と物の間

人と事の間

今と未来の間

心地よく

興味を抱くように

安心して

安全に



効果的なクリエイティブに必要な�つのポイント



可視化

審美眼 共感



可視化
抽象的なアイデアや見えないものを具体化し、物事を前進させること。



テキスト テキスト + イラスト

食べ物に含まれるたんぱく質の量と必須アミノ酸が

バランス良く含まれているかを数字で表した指標です。

このバランスが良くないと十分なたんぱく質は生成できません

-アミノ酸スコアとは？-

食べ物に含まれるたんぱく質の量と必須アミノ酸が

バランス良く含まれているかを数字で表した指標です。

このバランスが良くないと十分なたんぱく質は生成できません

-アミノ酸スコアとは？-

たんぱく質 たんぱく質

充分なたんぱく質を生成 充分なたんぱく質を
生成できない



審美眼
誰でもそこそこのものを簡単に作ることができる時代だからこそ、

その中から優れたものを選び抜く眼を持つことが求められるのだと思う。
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コスモスオーガニック認証取得
国産ボディクリーム

faf raオーガニック
ボディクリーム

【シトラス＆ラベンダーの香り】
（ボディ＆フェイス用）

原料の100％は天然由来原料
原料の20.785％は
オーガニック原料

原料の100％は天然由来原料
原料の22.887％は
オーガニック原料
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コスモスオーガニック認証取得
国産ボディクリーム

fafraオーガニック ボディクリーム
【シトラス＆ラベンダーの香り】（ボディ＆フェイス用）



共感
ユーザーや顧客の立場になり、構成・訴求を考える。

結果、ユーザーに伝わる効果的なLPやバナーを作成することができる。



ものを売っていく上で

「可視化」「審美眼」「共感」の�点を追求していくことが
販売側の人達にも必要



��
デザインを言語化しよう

ロジックを組み立て、デザインする



説明できないデザインは、デザインではない







ここでクイズ
どちらがより効果的なクリエイティブ？



Q メリットを感じやすいバナーはどちらか
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対象商品が��%OFFであることを

一番最初に読ませたいのでボックスレイアウトの中で

一番大きく中央にレイアウト
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文字もアクセントをつけつつ、可読できるタイポグラフィに
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対象商品の吹き出し部分は白ベタだと、

視線が対象商品に持っていかれる可能性があるので

白フチに
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年明け最初のSALEなので、

季節感を紅白（差し色で黄土色）で表現



25％OFF最大

対象
商品

202101/03 Mon 202101/06 Thu

年明け最初のSALEなので、

季節感を紅白（差し色で黄土色）と青海波で表現

文字もアクセントをつけつつ、可読できるタイポグラフィに

対象商品が��%OFFであることを

一番最初に読ませたいのでボックスレイアウトの中で

一番大きく中央にレイアウト

対象商品の吹き出し部分は白ベタだと、

視線が対象商品に持っていかれる可能性があるので

白フチに



なぜ、はじまったのか？（きっかけ）

どうなりたいのか？（ゴール）

着手する前に上記�点を再確認する



��
実際に弊社で行った改善例

楽天、Amazonの�パターン紹介



弊社商品
「FEEL NATURAL」の場合



Aページ



仮説

なぜ、はじまったのか？（きっかけ）

どうなりたいのか？（ゴール）

訪問者、購入者ともに男女比率が �:� なので、

健康目的・美容目的でプロテインを飲みたい層に

アプローチした方がいいのではないか？

女性がより購入しやすいLPにしたい



Bページ



検証結果



弊社商品
「NULL 薬用フェイスウォッシュ」の場合



Aページ



なぜ、はじまったのか？（きっかけ）

どうなりたいのか？（ゴール）

改善のタイミングが夏だったこともあり、爽やかなグリーンに変更し、ページ全体に涼しげなイメージを

与えることで購買につながるのではないか。

画面専有率を上 げるため、正方形から縦長サイズに変更。

医薬部外品と化粧品の違いを分かりやすく、他社商品との比較表追加。

テキストが多いので、視覚的にわかりやすいページにしたい

仮説



Bページ



Bページ



検証結果



LPのチェックポイント

テキストのサイズ、フォント、行間が適切で、
コンテンツが読みやすくなっているか

視覚的な一貫性が保たれているか

背景と文字のコントラストが十分で、
視認性が確保できているか

使用している写真やグラフィックは、
商品の魅力を最大限に引き出せているか

コンテンツ間の余白は適切か

レビューや実績、第三者の評価を効果的に
訴求できているか

レイアウトのバランスが取れているか

ファーストビューで重要な情報を伝えられているか

商品のメリットが十分に伝わっているか、
具体的な特徴やベネフィットが明確に記載されているか

ターゲットが好む言葉遣いや内容が反映されているか

テキストが多すぎず、ビジュアルと情報のバランスが取れているか

 ボタンやリンクが適切に配置され、
ユーザーの目を引くデザインになっているか



ABテスト専用のプロジェクトを作成して進行

A sanaを活用したタスク管理と進行





サイクルの回し方



��
インハウスデザイナーの育成法

自ら考え動けるデザイナーになるには



この企業で働くということ

初期の課題

デザインを始める際にやってもらうこと

事業部内でのノウハウの共有



この企業で働くということ



自社製品・サービスを一人でも多くの
ユーザーに届けること



初期の課題



デザインをロジックで考える
自身が良いと思うデザインをピックアップしてもらい、

どこがどう良いのかテキストで説明したものを提出してもらう



提出課題



デザインを始める際にやってもらうこと



いきなりイラレは触らない
目的を再確認して、手書きメモで画面構成を考える



思考の時間と作業の時間を分けて進行できる

思考� ： 作業�



事業部内でのノウハウの共有



月�の定例MTGでデザインに関するTipsを集めて、常に情報を共有

デザインの引き出し





各デザイナーが「良いな」と思ったLPの共有



最後に

宣伝させてください



デザイン受注サービス
「go-en」始めました！



料金表

¥50,000～DM/ハガキデザイン
デザインのみ

¥100,000～DM/ハガキデザイン
デザイン+企画提案・ディレクション

¥80,000チラシデザイン（A4/B4/A3/B3）
デザインのみ

¥200,000チラシデザイン（A4/B4/A3/B3）
デザイン+企画提案・ディレクション

¥120,000ポスターデザイン（A2/B2/A1/B1）
デザインのみ

¥200,000ポスターデザイン（A2/B2/A1/B1）
デザイン+企画提案・ディレクション

¥150,000雑誌広告デザイン
デザインのみ

¥250,000雑誌広告デザイン
デザイン+企画提案・ディレクション

ビジュアルプロモーションデザイン

¥120,000リーフレットデザイン
2つ折り

¥240,000～※リーフレットデザイン
8ページ

※1見開き +¥60,000

¥150,000～ロゴデザイン
デザイン+企画提案・ディレクション

¥70,000名刺デザイン
デザイン+企画提案・ディレクション

ブランドアイデンティティデザイン

¥100,000～パッケージデザイン
デザインのみ

¥300,000～パッケージデザイン
デザイン+企画提案・ディレクション

¥150,000～什器デザイン
デザインのみ

¥350,000～什器デザイン
デザイン+企画提案・ディレクション

パッケージ & プロダクトデザイン

¥10,000～シールデザイン
ATシール ＆ POPシール

顧客の開発した商品の情報、パッケージに求めるニーズなどをもとに、方向性・コンセプトを策定・
企画するためにかかる費用として出してます。

企画・提案・ディレクション費用

¥80,000～LPデザイン-お試しプラン-
TOP + 2、3コンテンツ

¥198,000～LPデザイン-スタンダードプラン-
LP 1本（楽天 or Amazon）

¥298,000～LPデザイン-プレミアムプラン-
LP 1本（楽天・Amazon）

LP & バナーデザイン

¥7,500～バナーデザイン
（ 1 枚あたり）

お試しプラン・スタンダードプランで長さを追加したい場合は、+¥30,000/3000pxが別途加算
されます。aiデータ（編集可能データ）を納品希望の場合、制作料金合計の20%を別途いただきます。

¥400,000～

¥250,000～HP/メディアサイトデザイン

WEBサイト制作
5ページまでの HP 新規制作

¥1,000,000～ECサイト構築
( 基本機能※ / トップ / カテゴリ / お問い合わせ
  会社概要 / 規約・ポリシー各種 )

WEBデザイン

※カートシステム、納品書発行、送料設定、商品登録、ドメイン設定など



相談からでも大丈夫ですので、ご連絡お待ちしています。

j.maeda@go-hd. jp

https://go-hd. jp/go-en/


