














Q2.自然検索順位は誰がどのように 変動

させているでしょうか？

A2. Amazonが商品を加点or減点評価

をして変動させている！



Q3.「Amazonが商品を評価」している要素が

5つあります。何でしょうか？

A3
1.販売個数

2.ユーザー満足度(購買検討)

3. レビュー

4.在庫管理

5.キーワード











Q4.売れ方は2つのパターンがありますが、

それは何でしょうか？

A4.『広告』経由と『自然検索』経由





Q5. 広告経由と自然検索経由だと

どちらの方が加点評価が優れているでしょうか？

A5.加点評価も効力の長さも、

自然検索経由＞広告経由









Q6.購入される前のユーザー満足度に

は2つの項目があるのですが
それは何でしょうか？

A6.カートインと欲しい物リスト(ウィッシュ

リスト)



















Q7.  FBAの在庫数量に関して、 適
正在庫は何日分でしょうか？

A7.45日分







Q8. みなさんは、どのようにAmazonで
商品を買いますか？

A8.キーワード(KW)で検索→商品を見

比べ検討→購入







Q9. 出品者がカタログ上で設定できるKWは

どのようなものがあるでしょうか？

A9. 商品タイトルやリスティングURL、検
索KW、 商品箇条書きetc…



Q10. リスティングURLとはなんでしょうか?

A10.  リンク下線部がリスティングURL









Q12. リスティングURLは
誰がどのように作成しているでしょう？

A12.AmazonのAIが商品タイトルから5
個のワードで無作為に作成



Q13. なぜAmazonはそのように作成

しているのでしょう？

A13. Amazonが「何の商品か」「何の

KWで購入されるか」を自動で判断する

ため





Q14.  商品タイトルはどのように作るのが

ベストでしょうか？

A14. 重要度の高い４つのKW＋1つの

PR文章で構成











Q15.「5つのKW」ではなく「４つのKW＋1つのPR文章」で

構成するメリットは何でしょうか？

A15. PR文章で十分な説明がされること

によって、KW５つの構成よりも購買に繋

がりやすい。







Q17. PCとスマホで見え方と見切れ方が違う場合、 どのよう

に対処した方が良いでしょうか？

A17. スマホユーザーの方が多いので ス
マホでの見え方を優先する










































